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Warta — nowe otwarcie, nowe logo

TUIR Warta zmienia logo. Nawigzuje ono do symboliki Grupy Talanx, nowego
gtéwnego akcjonariusza spoiki, ale rGwnoczesnie pozwala zachowacé ciggtos¢ z marka
znana w Polsce od 1920 r., bardzo ceniong i rozpoznawalna. Nowe i nowoczesne logo
podkresla jakos¢ oferty, przyjaznos¢ ubezpieczyciela i innowacyjnos¢ — cechy nowej
organizacji budowanej w procesie potaczenia Warty i HDI.

- Nowe logo przyciaga uwage i jest bardzo nowoczesne. Jego podobienstwo do logo Talanx jest
jasnym potwierdzeniem, ze Warta jest juz czescig Grupy Talanx. Polska jest obecnie naszym
drugim najwazniejszym rynkiem — méwi Herbert K. Hass, prezes zarzaduTalanx.

Dodaje, ze decyzja o utrzymaniu marki Warta byta oczywista od poczatku. To marka tak silna,
ceniona i rozpoznawalna w Polsce, ze jest waznym elementem wptywajacym na warto$¢ spéiki.
Strategia Talanx zaktada wykorzystywanie wielu brandéw na réznych rynkach czy dla r6znych
profili dziatalnosci spétek, stad z powodzeniem ten koncept moze byé realizowany réwniez
w Polsce.

- Zmienilismy logo z dwéch powoddéw. Po pierwsze — tworzymy zupetnie nowg organizacje i nowe
logo ma odzwierciedla¢ rzeczywisty charakter Warty, jej nowoczesnos¢, innowacyjnosc
i otwarto$¢. Po drugie, na skutek zmiany wiascicielskiej nie mogliSmy pozostaé przy
dotychczasowym logotypie, a chcielismy, zeby nowy podkre$lat naszg przynalezno$¢ do grupy
Talanx - mowi Jarostaw Parkot, prezes zarzadu Warty.

Wyijasnia, ze nowa organizacja powstaje na bazie taczacych sie obecnie spétek TUIR Warta oraz
HDI Asekuracja TU, a w kolejnym etapie spétek zyciowych. Fuzja tych pierwszych zostata juz
zaakceptowana przez Komisje Nadzoru Finansowego i teraz trwaja procedury prowadzace do
finalizacji potaczenia na przetomie roku. Zgodnie ze strategiczng decyzjg zarzadu Talanx
International po potaczeniu utrzymane zostang dwie marki do sprzedazy detalicznych
ubezpieczen majatkowych: Warta i HDI Asekuracja. Utrzymane zostang tez odrebne sieci
sprzedazy detalicznej.

- Kazda z marek ma swoich wiernych klientéw, swojg specyfike i profil dziatalnosci. Dlatego
wierzymy, ze utrzymanie dwoch marek i odrebnych sieci sprzedazy pozwoli na szersze dotarcie
do klientow z oferta. Warta ma by¢ ubezpieczycielem dla kazdego Polaka — méwi Jarostaw
Parkot.

Sita sprzedazowa potaczonych spétek bedzie jedng z wiekszych w Polsce. tacznie Warta bedzie
dysponowata ponad 450 placowkami wtasnymi. Na jej rzecz bedzie pracowato okoto 8 tys.
agencji wytacznych i multiagenciji, w ramach ktérych ubezpieczenia bedzie sprzedawato ponad
20 tysiecy osob.

- Odrebne placowki, sity sprzedazy i produkty, to jedna z niewielu rzeczy, ktére sie nie zmienia.
Od strony obstugi klienta po sprzedazy procedury beda ujednolicone, zeby zapewni¢ jeden
wysoKki standard obstugi dla kazdego klienta — méwi Jarostaw Parkot.

Rebranding bedzie wsparty najwiekszg w historii Warty kampanig reklamowa, ktéra potrwa do
konca roku. Obejmie ona m.in. emisje szesciu roznych filméw w gtéwnych stacjach telewizyjnych.
Reklamy beda widoczne tez w kinach, na billboardach, w prasie i internecie.



Warta

Towarzystwo Ubezpieczen i Reasekuracji WARTA S.A. jest jedna z najwiekszych firm ubezpieczeniowych

w Polsce. Bardzo bogata oferta ubezpieczen, w tym m.in. komunikacyjnych, majatkowych i osobowych,
obejmujgca ponad 120 produktdow ubezpieczeniowych, zapewnia szeroka ochrone zaréwno klientom
indywidualnym, jak i firmom. Do TUiR WARTA nalezy Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie WARTA, w ktdrej
ofercie znajdujg sie zaréwno tradycyjne polisy ochronne, jak i nowoczesne ubezpieczenia inwestycyjne.

Warta posiada rozlegta sie¢ dystrybucji, w sklad ktorej wchodzi 8 tys. agentdéw wytacznych i multiagentow,
dostepnych za posrednictwem 4 tys. agencji i okoto 240 placéwek.

Gtownymi akcjonariuszami Warty jest niemiecka Grupa Talanx i japonski ubezpieczyciel Meiji Yasuda.

Talanx

Talanx jest trzecig pod wzgledem przypisu sktadki grupg ubezpieczeniowg w Niemczech i jedenasta w Europie
(wg. danych za 2011 r.). W 2011 przychody ze sktadek Talanx wyniosty okoto 23,7 mld euro. Po sfinalizowaniu
przejecia Grupy Ubezpieczeniowej Europa oraz TUIR WARTA S.A. Polska stata sie dla Talanx drugim gtéwnym
rynkiem.

Talanx prowadzi swojg dziatalno$¢ pod wieloma markami takimi jak: HDI, HDI-Gerling, Hannover Re (jeden
z wiodacych reasekuratoréw), Targo Insurers, PB Insurers, Neue Leben i spétka swiadczaca ustugi finansowe
AmpegaGerling. Grupa, majaca swoja gtéwng siedzibe w Hannoverze, dziata na terenie 150 krajow. Agencja
ratingowa Standard & Poor's przyznata grupie ubezpieczeniowej Talanx rating sity finansowej na poziomie
A+/stable (mocny), a Grupie Hannover Re rating na poziomie AA-/stable (bardzo mocny).

Meiji Yasuda

Meiji Yasuda Life Insurance Company to firma zatozona 9 lipca 1881 r. jako pierwszy ubezpieczyciel na zycie
na japonskim rynku. Obecnie jest drugim graczem na rodzimym rynku pod wzgledem przypisu skiadki.

Ma 39 tys. pracownikow, z czego ponad 30 tys. oséb to sity sprzedazy oferujgce szeroki zakres ubezpieczen,
w tym indywidualne i grupowe ubezpieczenia na zycie oraz ubezpieczenia rentowe, gtéwnie z wykorzystaniem
kanatu bancassurance.

Od 2010 r. firma Meiji Yasuda jest zwigzana z Grupg Talanx porozumieniem o strategicznym partnerstwie.



