Wwarlta.

INFORMACJA PRASOWA

Warszawa, 9 pazdziernika 2012 r.

Startuje kampania reklamowa - ,Warta - warta zaufania”

Zaprezentowany 9 pazdziernika nowy wizerunek Warty bedzie promowany najwieksza
w historii spétki kampania reklamowa, ktéra potrwa do konca roku. Spoty filméw
reklamowych, bannery w internecie, ogtoszenia w tradycyjnej prasie i billboardy pod
wspolnym hastem ,Warta - warta zaufania” beda pokazywaly firme, ktéra taczy
w sobie stabilnos¢ i tradycje z nowoczesnoscia, innowacyjnoscia i otwartoscia.

- Nowe logo lepiej odzwierciedla charakter Warty. taczy w sobie stabilno$¢, zaufanie
i tradycje z nowoczesnoscia, innowacyjnoscig i otwarto$cig. Nawigzuje tez do tego, ze Warta
jest juz cztonkiem grupy Talanx, a jednoczesnie pozwala zachowac pewng ciggto$¢ z markg
znang w Polsce od 1920 r., bardzo ceniong i rozpoznawalng — méwi Jarostaw Parkot, prezes
zarzadu Warty.

Wyjasnia, ze nowe logo potrzebne byto z dwoch powoddéw. Po pierwsze - zmiany
wiascicielskiej, w wyniku ktérej 70 proc. udziatdw objat niemiecki Talanx, a 30 proc. jego
japonski partner Meiji Yasuda. Warta stata sie w lipcu czesciag grupy Talanx
i logotyp podkresla przynaleznos¢ do niej. Po drugie, spotki Warty tacza sie z posiadanymi
juz przez Talanx w Polsce towarzystwami HDI i powstaje zupetnie nowa organizacja. Bedzie
ona miata bardzo mocna, drugg pozycje na polskim rynku oraz jedng z wiekszych sieci
sprzedazy w Polsce.

- W logotypie wprowadzilismy charakterystyczne ,t”, ktére nadaje logotypowi dynamike.
Kwadratowa kropka na koncu, to zapadajacy w pamiec¢ znak rozpoznawczy, podkreslajacy
moc i solidno$¢, a rownoczesnie nowoczesnose¢ firmy i kompleksowosé jej oferty — wyjasnia
Bogustawa Potacka, dyrektor departamentu marketingu i PR w Warcie.

Dodaje, ze rébwnoczesnie dzieki utrzymaniu nazwy firmy i granatowego koloru obecnego od
dawna w logo Warty, udato sie zachowa¢ ciagtos¢ z marka bardzo dobrze znang Polakom.
Z badan wynika, ze 76 proc. og6tu Polakéw zna Warte, a jesli chodzi o gtéwny segment
klientéw ubezpieczycieli w Polsce, czyli kierowcow, rozpoznawalnos¢ siega 90 proc.

Takie wyniki to tez efekt dtugiej tradyciji i stabilnosci logotypu Warty, ktéry w dtugiej historii
spotki istotnym zmianom ulega dopiero po raz drugi. Pierwszy logotyp Warty powstat w roku
1990, gdy spétka reagujac na nowg sytuacje rynkowg rozpoczeta sprzedaz ubezpieczen
masowych. Po jej wejsciu w sktad grupy bankowo-ubezpieczeniowej w 2005 r. wprowadzono
pierwszg duzg zmiane jej logotypu. Tegoroczna zmiana jest wiec dopiero druga.

- Zdecydowali$my sie na zmniejszenie czcionki i - rzadko spotykane - rozpoczecie nazwy
wiasnej z matej litery, zeby podkresli¢, ze jestesmy firma przyjazng i bliskg dla klienta. Prosty
kréj czcionki i styl grafiki, symbolizuje fatwy kontakt i proste procedury. Czerwona
kwadratowa kropka na kornicu nazwy kojarzy sie z nowymi technologiami, Internetem —
liczymy, ze dzieki temu nasza ofertq zainteresujemy nowe grupy klientdw — wylicza
Bogustawa Potacka.

Dodaje, ze adaptacje logotypu na potrzeby Warty oraz caly system identyfikacji wizualnej
wykonata agencja Mamastudio.



Nowe logo i oferta firmy beda bardzo mocno promowane do konca roku. Zakupem
i planowaniem mediéw zajat sie dom mediowy Starcom. Bedzie to najwieksza kampania w
historii Warty, ktéra obejmie:

- spoty telewizyjne (tacznie 6 filméw) emitowane w czterech gtéwnych stacjach oraz
kilkudziesieciu kanatach tematycznych

- emisje reklam w kinach tj. Cinema City, Helios, Multikino, KinAds, w miastach powyzej
50 tys. mieszkancow

- plakaty na billboardach (réwniez w 3D) w centrach miast i przy gtéwnych drogach

- bannery w internecie w najwiekszych portalach (m.in. Onet, Interia, WP, Gazeta),
prezentowane w spektakularnych formatach

- reklamy w prasie — w okoto 30 tytutach, w tym w najwazniejszych dziennikach i tygodnikach.

Koncepcje kreatywng catej kampanii przygotowata agencja LOWE. Filmy reklamowe
wyrezyserowat francuski rezyser Luc Janin, a wyprodukowata firma Prime Time, animacjg
i postprodukcija zajeta sie firma Lunapark.

Warta

Towarzystwo Ubezpieczen i Reasekuracji WARTA S.A. jest jedng z najwigkszych firm ubezpieczeniowych
w Polsce. Bardzo bogata oferta ubezpieczen, w tym m.in. komunikacyjnych, majatkowych i osobowych,
obejmujaca ponad 120 produkidow ubezpieczeniowych, zapewnia szeroka ochrone zaréwno klientom
indywidualnym, jak i firmom. Do TUIR WARTA nalezy Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie WARTA,
w ktdrej ofercie znajduja sie zaréwno tradycyjne polisy ochronne, jak i nowoczesne ubezpieczenia inwestycyjne.
Warta posiada rozlegtg sie¢ dystrybucji, w skiad ktorej wchodzi 8 tys. agentdéw wytacznych i multiagentow,
dostepnych za posrednictwem 4 tys. agencji i okoto 240 placéwek.

Gtownymi akcjonariuszami Warty jest niemiecka Grupa Talanx i japonski ubezpieczyciel Meiji Yasuda.
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Warszawa, 9 pazdziernika 2012 r.

Startuje kampania reklamowa - ,Warta - warta zaufania”

Zaprezentowany 9 pazdziernika nowy wizerunek Warty bedzie promowany najwieksza
w historii spétki kampania reklamowa, ktéra potrwa do konca roku. Spoty filméw
reklamowych, bannery w internecie, ogtoszenia w tradycyjnej prasie i billboardy pod
wspolnym hastem ,Warta - warta zaufania” beda pokazywaly firme, ktéra taczy
w sobie stabilnos¢ i tradycje z nowoczesnoscia, innowacyjnoscia i otwartoscia.

- Nowe logo lepiej odzwierciedla charakter Warty. taczy w sobie stabilno$¢, zaufanie
i tradycje z nowoczesnoscia, innowacyjnoscig i otwarto$cig. Nawigzuje tez do tego, ze Warta
jest juz cztonkiem grupy Talanx, a jednoczesnie pozwala zachowac pewng ciggto$¢ z markg
znang w Polsce od 1920 r., bardzo ceniong i rozpoznawalng — méwi Jarostaw Parkot, prezes
zarzadu Warty.

Wyjasnia, ze nowe logo potrzebne byto z dwoch powoddéw. Po pierwsze - zmiany
wiascicielskiej, w wyniku ktérej 70 proc. udziatdw objat niemiecki Talanx, a 30 proc. jego
japonski partner Meiji Yasuda. Warta stata sie w lipcu czesciag grupy Talanx
i logotyp podkresla przynaleznos¢ do niej. Po drugie, spotki Warty tacza sie z posiadanymi
juz przez Talanx w Polsce towarzystwami HDI i powstaje zupetnie nowa organizacja. Bedzie
ona miata bardzo mocna, drugg pozycje na polskim rynku oraz jedng z wiekszych sieci
sprzedazy w Polsce.

- W logotypie wprowadzilismy charakterystyczne ,t”, ktére nadaje logotypowi dynamike.
Kwadratowa kropka na koncu, to zapadajacy w pamiec¢ znak rozpoznawczy, podkreslajacy
moc i solidno$¢, a rownoczesnie nowoczesnose¢ firmy i kompleksowosé jej oferty — wyjasnia
Bogustawa Potacka, dyrektor departamentu marketingu i PR w Warcie.

Dodaje, ze rébwnoczesnie dzieki utrzymaniu nazwy firmy i granatowego koloru obecnego od
dawna w logo Warty, udato sie zachowa¢ ciagtos¢ z marka bardzo dobrze znang Polakom.
Z badan wynika, ze 76 proc. og6tu Polakéw zna Warte, a jesli chodzi o gtéwny segment
klientéw ubezpieczycieli w Polsce, czyli kierowcow, rozpoznawalnos¢ siega 90 proc.

Takie wyniki to tez efekt dtugiej tradyciji i stabilnosci logotypu Warty, ktéry w dtugiej historii
spotki istotnym zmianom ulega dopiero po raz drugi. Pierwszy logotyp Warty powstat w roku
1990, gdy spétka reagujac na nowg sytuacje rynkowg rozpoczeta sprzedaz ubezpieczen
masowych. Po jej wejsciu w sktad grupy bankowo-ubezpieczeniowej w 2005 r. wprowadzono
pierwszg duzg zmiane jej logotypu. Tegoroczna zmiana jest wiec dopiero druga.

- Zdecydowali$my sie na zmniejszenie czcionki i - rzadko spotykane - rozpoczecie nazwy
wiasnej z matej litery, zeby podkresli¢, ze jestesmy firma przyjazng i bliskg dla klienta. Prosty
kréj czcionki i styl grafiki, symbolizuje fatwy kontakt i proste procedury. Czerwona
kwadratowa kropka na kornicu nazwy kojarzy sie z nowymi technologiami, Internetem —
liczymy, ze dzieki temu nasza ofertq zainteresujemy nowe grupy klientdw — wylicza
Bogustawa Potacka.

Dodaje, ze adaptacje logotypu na potrzeby Warty oraz caly system identyfikacji wizualnej
wykonata agencja Mamastudio.



Nowe logo i oferta firmy beda bardzo mocno promowane do konca roku. Zakupem
i planowaniem mediéw zajat sie dom mediowy Starcom. Bedzie to najwieksza kampania w
historii Warty, ktéra obejmie:

- spoty telewizyjne (tacznie 6 filméw) emitowane w czterech gtéwnych stacjach oraz
kilkudziesieciu kanatach tematycznych

- emisje reklam w kinach tj. Cinema City, Helios, Multikino, KinAds, w miastach powyzej
50 tys. mieszkancow

- plakaty na billboardach (réwniez w 3D) w centrach miast i przy gtéwnych drogach

- bannery w internecie w najwiekszych portalach (m.in. Onet, Interia, WP, Gazeta),
prezentowane w spektakularnych formatach

- reklamy w prasie — w okoto 30 tytutach, w tym w najwazniejszych dziennikach i tygodnikach.

Koncepcje kreatywng catej kampanii przygotowata agencja LOWE. Filmy reklamowe
wyrezyserowat francuski rezyser Luc Janin, a wyprodukowata firma Prime Time, animacjg
i postprodukcija zajeta sie firma Lunapark.

Warta

Towarzystwo Ubezpieczen i Reasekuracji WARTA S.A. jest jedng z najwigkszych firm ubezpieczeniowych
w Polsce. Bardzo bogata oferta ubezpieczen, w tym m.in. komunikacyjnych, majatkowych i osobowych,
obejmujaca ponad 120 produkidow ubezpieczeniowych, zapewnia szeroka ochrone zaréwno klientom
indywidualnym, jak i firmom. Do TUIR WARTA nalezy Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie WARTA,
w ktdrej ofercie znajduja sie zaréwno tradycyjne polisy ochronne, jak i nowoczesne ubezpieczenia inwestycyjne.
Warta posiada rozlegtg sie¢ dystrybucji, w skiad ktorej wchodzi 8 tys. agentdéw wytacznych i multiagentow,
dostepnych za posrednictwem 4 tys. agencji i okoto 240 placéwek.

Gtownymi akcjonariuszami Warty jest niemiecka Grupa Talanx i japonski ubezpieczyciel Meiji Yasuda.
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Wwarlta.

INFORMACJA PRASOWA

Warszawa, 9 pazdziernika 2012 r.

Startuje kampania reklamowa - ,Warta - warta zaufania”

Zaprezentowany 9 pazdziernika nowy wizerunek Warty bedzie promowany najwieksza
w historii spétki kampania reklamowa, ktéra potrwa do konca roku. Spoty filméw
reklamowych, bannery w internecie, ogtoszenia w tradycyjnej prasie i billboardy pod
wspolnym hastem ,Warta - warta zaufania” beda pokazywaly firme, ktéra taczy
w sobie stabilnos¢ i tradycje z nowoczesnoscia, innowacyjnoscia i otwartoscia.

- Nowe logo lepiej odzwierciedla charakter Warty. taczy w sobie stabilno$¢, zaufanie
i tradycje z nowoczesnoscia, innowacyjnoscig i otwarto$cig. Nawigzuje tez do tego, ze Warta
jest juz cztonkiem grupy Talanx, a jednoczesnie pozwala zachowac pewng ciggto$¢ z markg
znang w Polsce od 1920 r., bardzo ceniong i rozpoznawalng — méwi Jarostaw Parkot, prezes
zarzadu Warty.

Wyjasnia, ze nowe logo potrzebne byto z dwoch powoddéw. Po pierwsze - zmiany
wiascicielskiej, w wyniku ktérej 70 proc. udziatdw objat niemiecki Talanx, a 30 proc. jego
japonski partner Meiji Yasuda. Warta stata sie w lipcu czesciag grupy Talanx
i logotyp podkresla przynaleznos¢ do niej. Po drugie, spotki Warty tacza sie z posiadanymi
juz przez Talanx w Polsce towarzystwami HDI i powstaje zupetnie nowa organizacja. Bedzie
ona miata bardzo mocna, drugg pozycje na polskim rynku oraz jedng z wiekszych sieci
sprzedazy w Polsce.

- W logotypie wprowadzilismy charakterystyczne ,t”, ktére nadaje logotypowi dynamike.
Kwadratowa kropka na koncu, to zapadajacy w pamiec¢ znak rozpoznawczy, podkreslajacy
moc i solidno$¢, a rownoczesnie nowoczesnose¢ firmy i kompleksowosé jej oferty — wyjasnia
Bogustawa Potacka, dyrektor departamentu marketingu i PR w Warcie.

Dodaje, ze rébwnoczesnie dzieki utrzymaniu nazwy firmy i granatowego koloru obecnego od
dawna w logo Warty, udato sie zachowa¢ ciagtos¢ z marka bardzo dobrze znang Polakom.
Z badan wynika, ze 76 proc. og6tu Polakéw zna Warte, a jesli chodzi o gtéwny segment
klientéw ubezpieczycieli w Polsce, czyli kierowcow, rozpoznawalnos¢ siega 90 proc.

Takie wyniki to tez efekt dtugiej tradyciji i stabilnosci logotypu Warty, ktéry w dtugiej historii
spotki istotnym zmianom ulega dopiero po raz drugi. Pierwszy logotyp Warty powstat w roku
1990, gdy spétka reagujac na nowg sytuacje rynkowg rozpoczeta sprzedaz ubezpieczen
masowych. Po jej wejsciu w sktad grupy bankowo-ubezpieczeniowej w 2005 r. wprowadzono
pierwszg duzg zmiane jej logotypu. Tegoroczna zmiana jest wiec dopiero druga.

- Zdecydowali$my sie na zmniejszenie czcionki i - rzadko spotykane - rozpoczecie nazwy
wiasnej z matej litery, zeby podkresli¢, ze jestesmy firma przyjazng i bliskg dla klienta. Prosty
kréj czcionki i styl grafiki, symbolizuje fatwy kontakt i proste procedury. Czerwona
kwadratowa kropka na kornicu nazwy kojarzy sie z nowymi technologiami, Internetem —
liczymy, ze dzieki temu nasza ofertq zainteresujemy nowe grupy klientdw — wylicza
Bogustawa Potacka.

Dodaje, ze adaptacje logotypu na potrzeby Warty oraz caly system identyfikacji wizualnej
wykonata agencja Mamastudio.



Nowe logo i oferta firmy beda bardzo mocno promowane do konca roku. Zakupem
i planowaniem mediéw zajat sie dom mediowy Starcom. Bedzie to najwieksza kampania w
historii Warty, ktéra obejmie:

- spoty telewizyjne (tacznie 6 filméw) emitowane w czterech gtéwnych stacjach oraz
kilkudziesieciu kanatach tematycznych

- emisje reklam w kinach tj. Cinema City, Helios, Multikino, KinAds, w miastach powyzej
50 tys. mieszkancow

- plakaty na billboardach (réwniez w 3D) w centrach miast i przy gtéwnych drogach

- bannery w internecie w najwiekszych portalach (m.in. Onet, Interia, WP, Gazeta),
prezentowane w spektakularnych formatach

- reklamy w prasie — w okoto 30 tytutach, w tym w najwazniejszych dziennikach i tygodnikach.

Koncepcje kreatywng catej kampanii przygotowata agencja LOWE. Filmy reklamowe
wyrezyserowat francuski rezyser Luc Janin, a wyprodukowata firma Prime Time, animacjg
i postprodukcija zajeta sie firma Lunapark.

Warta

Towarzystwo Ubezpieczen i Reasekuracji WARTA S.A. jest jedng z najwigkszych firm ubezpieczeniowych
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